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PROPOSITOS:
VISION

La excelencia académica nos ubica entre las 10 mejores carreras de comunicacion
del Peru, contribuimos al desarrollo social investigando, difundiendo conocimiento y
valorando la cultura desde la vision global.

MISION

Formar profesionales en Ciencias y Tecnologias de la Comunicacion con vision glocal
y copacidad emprendedora;  promoviendo  la  investigocidone  innovacion,
la responsabilidad social y el desarrollo del Pert.
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PERFIL DE INGRESO:

Conocimientos

e |enguaje y comunicacion.

e Ciencias sociales, humanidades y bellas artes.

e Cultura general {contexto socio histérico regional, nacional e internacional).
e Matemdtica.

Habilidades

o Facilidad para expresarse de manera oral y/o escrita.

e Andlisis y sintesis de lecturas.

e Observador de todo proceso de comunicacidn en la sociedad.
e Capacidad de liderazgo.

e Manejo de herramientas informdticas a nivel de usuario.

e Coapacidad creativa e innovadora.

o Coapacidad de interpretacion.

e Copacidad de abstraccién.

Actitudes

e Interés en todo proceso de comunicacion social.

e Disponibilidad para la lectura.

e Disponibilidad para trabajar en equipo.

¢ Sensibilidad ante la problemdtica palitica, social, cultural y artistica.

e Interés en el bienestar social, en los derechos humanoes y equidad de género.
e Interés por la informacion y cultura difundida en los medios masivos.

e Respeto a suentorno social.

e Vocacicn de servicio

e Respeto alos derechos humanos
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PERFIL DE EGRESO:

Produce y aplica conocimientos relevantes de su carrera profesional o en
colaboracién con otras disciplinas, gue impulsen el desarrcllo de su
comunidad.

Actua e influye positivamente para el logro de objetivos, demostrando
iniciativa en diversos dmbites donde se desempefia.

Soluciona problemas utilizando estrategias en base al andlisis critico de la
informacion.

Interactia de manera verbal y no verbal con efectividad, utilizando diversos
medios y tecnologias en un contexto situacional.

Se interrelaciona responsablemente con los demds en un entorno globalizado
con respeto a la diversidad.

Crea y adapta proyectos audiovisuales para diversos medios y soportes
comunicacionales.

Disefia e integra campadas publicitarias y de marketing estratégico, acorde
a las tendencias globales y necesidades del mercado.

Planifica, ejecuta vy dirige planes comunicacionales para el logro de objetivos
organizacionales.

Identifica, construye y juzga los acontecimientos noticiosos utilizando la
investigacion y las técnicas periodisticas.
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DESEMPENO PROFESIONAL / OBJETIVOS EDUCACIONALES:

1.

Flabora creativamente productos transmedia, acordes con la innovacion, la
gestion de recursos tecnolégicos, en un mundo globalizado, utilizando las
técnicas y el dominio del lenguaje audiovisual.

Produce y dirige camparfas publicitarias efectivas en un entorno global
altamente competitivo, enfocadoe en la innovacion de productes publicitarios
que brinden volor agregodo a lo sociedad, creando tendencias vy
necesidades del consumidor scbre la base de la investigacidn del mercado
Determina y resuelve las comunicaciones corporativas con vision innovadora
de acuerdo a lineamientos estratégicos orientados al desarrollo social
ambiental, liderando el cambio para la deteccion y resolucion de conflictos.
Relata eficazmente acontecimientos de relevancia social utilizando las
técnicas periodisticas, con conocimiento racional y critico para ayudar al
fomento de la conciencia ciudadana y la pluralidad del pensamiento.



Universidad

Continental

Probabilidad y

Malla de Ciencias y Tecnologias de la Comunicacion - Plan 2015
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